EL VINO ESPANOL, EN LA ENCRUCLJADA

SALIDAS PARA RECUPERAR MERCADOS

~ PROMOCION Y CALIDAD, UNICAS

Fl descenso en el consumo de vino foca fondo y fodos los plnes de fturo pasan por mejorar las estaregios de markefing

| sector vitivinicola espanol se
encuentra, pasados seis afos
desde la adhesién de Espana a
la Comunidad Europea y a un
ano justo del Mercado Unico,
en una de las encrucijadas mas
apasionantes de los Gltimos tiempos. El
descenso constante en el consumo de
vino que se registra desde hace afios,
en Espana y en el resto del mundo, im-
pulsado por el acelerado cambio de ha-
bitos sociolégicos y por una confusa
campana antialcohdlica, no permite es-
perar tiempos esplendorosos. Sin em-
bargo, el sector se muestra vivo y proli-
feran en él los proyectos de mejora, las
alianzas y las tomas de posiciones para
afianzarse en un mercado cada vez
mds competitivo y marcado, ademas,
por unos elevados “stocks” y por pre-
cios que mas bien tienden a la baja.

En definitiva, si el optimismo des-
medido parece fuera de lugar, a pesar
de la aproximacién hacia los precios
institucionales de la CE y de las ayudas
directas que llegan de Bruselas, tampo-
co son tan sombrias las perspectivas
como en ocasiones han anunciado los
inevitables agoreros. De ser ciertas las
tesis de éstos, la atraccion de las sus-
tanciosas primas por abandono del vi-
Aedo -de 300.000 a 700.000 pesetas
por hectdrea, segin zonas-, hubiera lo-
grado resultados mas brillantes entre
los viticultores espafoles. Y no estaria
tan a la orden del dia la inversién, a
menudo cuantiosa, en nuevos equipos
con los que mejorar la elaboracion vy el
tratamiento del vino.

y los canales de disfibucin.
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EL VINO ESPANOL, EN LA ENCRUCLJADA

PRODUCCION DE VINO
PRODUCCION (Mill. Hectdlitros) TASA DE CRECIMIENTO (%)
1988 1995 2000 1985-87 1985-87
(prevision) | 1995 2000
Espafia ‘ 40.22 26.67 37.95 Yz 0.71
[talia 75.12 66.94 65.59 ‘ -0.40 -0.40
Francia 68.28 | 70.66 71.73 | 0.30 0.30
Alemania 9.7 | 10.11 10.93 1.77 1.70
Portugal 11.05 9.16 8.99 0.37 0.10
Grecia 457 515 5.28 1.00 082
Bélgica-Luxemburgo 0.14 0.11 0.1 -2.64 1.7
TOTAL COMUNIDAD EUROPEA 209.09 198.80 200.58 0.22 021
EUROPA OCCIDENTAL 10.31 10.58 11.01 1.59 1.31
EUROPA DEL ESTE 37.58 43.84 52.00 2.49 2.84
ESTADOS UNIDOS 16.90 20.10 21.24 1.20 117
TOTAL MUNDIAL 320.79 323.79 338.07 0.82 0.84
Fuente: FAO

Esparia, con 1,5 millones de hectd-
reas de vinedo, es, y seguira en ese
puesto por mucho tiempo, el pais que
cuenta con mayor superficie de terre-
no dedicada a este cultivo. Tampoco
tiene rival en cuanto al nimero de ex-
plotaciones viticolas, unas 800.000 se-
gln datos oficiales, aunque esta sea
una cifra que en nada favorece la
competitividad.

Los Gltimos documentos elabora-
dos por la FAO vy la Oficina Interna-
cional de la Vina y el Vino constatan

una reduccién de apenas 55.000 hec-
tareas de vinedo en Espana, en el peri-
odo de 10 anos comprendido entre
1977 y 1987. En ese mismo tiempo, la
superficie mundial se redujo en mas
de 730.000 hectdreas, equivalentes a
una caida del 9%, al pasar de 8,1 mi-
llones a algo menos de 7,3. Paralela-
mente, Francia e Italia, nuestros dos
grandes rivales en el mundo vitivinico-
la, eliminaban 220.600 y 254.000
hectdreas de vides, respectivamente.
Pero esta rebaja de superficies en nada
ha afectado a la produc-
cién mundial, que ha
permanecido casi fija, al
cabo de esos 10 anos,
en torno a los 321 millo-
nes de hectélitros, con
un avance de la produc-
tividad de 400 a 411 ki-
los de uva por hectérea.

En el caso de Espa-
na, la ligera rebaja de su-
perficie, que sigue sien-
do escasa incluso conta-
bilizando el recorte de
otras tantas hectareas
que se ha producido, co-
mo veremos, desde

1987, tampoco ha afectado sensible-
mente a la produccion, cuyas oscilacio-
nes obedecen fundamentalmente a ra-
zones de tipo climdtico. Actualmente,
la produccién, aunque con altibajos in-
teranuales, parece estabilizada en torno
a una media de 30/35 millones de hec-
télitros, frente a los mas de 70 de ltalia
y los 68/70 de Francia, nuestros dos
grandes socios y competidores en la
Comunidad Europea.

PROYECCIONES DE LA FAO

La tnica guia, mas o menos fiable,
respecto a lo que puede ocurrir en los
proximos anos en el sector vitivinicola
mundial la aporta la misma FAO en su
proyeccién de producciones y consu-
mos mundiales para 1995 vy el afo
2000. En ese documento se estima que
la producciéon mundial de vino se situa-
ré en torno a los 338 millones de hec-
télitros al final de este siglo, lo que re-
presenta un incremento del 12,35%
respecto a los 300 millones registrados,
como media, en el periodo 1985/87. En
el caso de Espana, el aumento previsto
es justamente la mitad , apenas del
6,20%, al alcanzar los 38 millones de

hectdlitros frente a los 34,38 obtenidos
-y
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EL VINO ESPANOL, EN LA ENCRUCIJADA

CONSUMO DE VINO

CONSUMO TOTAL (Mill. Hectslitros)

CONSUMO TOTAL POR HABITANTE (litros/afio)

como media en el periodo menciona-
do. En ese mismo periodo -1985/87 al
2000-, la produccién italiana habra ba-
jado el 5,5% y la francesa aumentara
un 4,33%, situdndose, respectivamente
en 65,5y 71,7 millones de hectélitros.

Esta evolucién resulta en principio
l6gica, dado el enorme diferencial de
productividad que separa actualmente
al vifedo espanol, con sus 35 hectdli-
tros por hectarea, de media, frente a los
més de 70 que se alcanzan en ltalia y
en parte de Francia. Aunque la pluvio-
metria y la bondad de las tierras segui-
rdn jugando a favor de italianos y galos,
que junto con los espanoles forman la
gran trilogia del vino a nivel mundial,
las mejoras en el cultivo, las reconver-
siones varietales y el abandono de las
vides de peor calidad influirdn, estan
influyendo de hecho ya, en una mejora
de la productividad en nuestro pais.

LA INCOGNITA DEL CONSUMO

La faceta de la productividad no es,
no obstante, la mds preocupante. La
gran amenaza que pesa sobre el sector
vitivinicola procede, sin duda, del lado
del consumo. Las ultimas estimaciones
indican, en lo referente a Espafa, que
se ha tocado suelo en la caida sistema-
tica registrada desde hace mas de 10

anos y que han llevado el consumo de
vino por espafiol y afo a los 37,4 litros,
segin los datos recogidos en el Panel
de Consumo del Ministerio de Agricul-
tura, Pesca y Alimentacion correspon-
diente a 1990, uno de los termémetros
mas fiables para medir esta variable.

La FAO maneja, en lo referente a
nuestro pais, ci-
fras mas genero-
sas -47,40 litros
de consumo per
cdpita en 1988-,
tal vez porque in-
cluye el consumo
total de vino o de-
rivados del mismo
y no sélo el referi-
do a consumo di-
recto, en los hoga-
res o la restaura-
cion. Disena, no
obstante, un futuro
nada halagtefo,
ya que estima que
el consumo seguira
cayendo en Espafna hasta situarse en
35,58 litros por habitante y afo en el
2000. Un consumo que apenas seria li-
geramente inferior al registrado como
media en la CE, que bajaria también,
desde 42,62 a 36,60 litros per cépita en

el mismo periodo. La demanda total de
vino en el ano 2000 seria, en el caso de
Espana, inferior en unos 5 millones de
hectélitros a la produccién antes men-
cionada de 38 millones de hectélitros.
Lo que parece fuera de toda duda, y
asi lo refleja el informe de la FAO, es
que el futuro no va a ser igual para to-

dos los vinos, en Espafa y fuera de ella.
Con una demanda mundial sélo ligera-
mente inferior a la produccién -334 mi-

llones de hectdlitros frente a 338- “la
produccién, la demanda, el comercio y

los precios de los vinos de calidad y de
-0
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TASA DE CRECIMIENTO (%) TASA DE CRECIMIENTO (¢
1988 1095 2000 ‘ 1985-87 1985-87 1988 1995 2000 1985-87 198567
J (prevision) .1 00 | (prevision) 1995 2000
Espana 185 159 | 145 [ 17 A6 | 4740 W74 | %58 209 212
Itaia 45 6 318 075 -1.06 2 59.99 54.99 082 1.4
Francia 419 35 321 -1.96 216 7501 83.74 55.14 230 250
Alemania 159 158 160 045 0.37 2595 .25 26.70 062 052
Portugal 65 70 89 005 0.06 63.05 66.74 64.80 0.19 03
Reino Urnido 59 o 89 394 358 10.87 13.40 15.42 383 348
Grecia 30 36 39 157 [ 158 30.14 3556 38.26 1.38 141
Holanda 20 26 30 268 | 276 13.76 17.32 19.073 234 244
Bélgica-Luxemburgo 21 22 24 147 157 20.38 21.36 23,07 1.4 145
TOTAL COMUNIDAD EUROPEA 1385 127.0 1208 0.67 0.79 4262 3879 3.60 0.81 0.94
EUROPA OCCIDENTAL 113 136 144 137 1.28 2.7 2388 2484 110 102
EUROPA DEL ESTE 335 467 537 1.3 1.89 832 11.20 12.53 077 1.30
ESTADOS UNIDOS ‘ 20 289 290 301 195 853 11.19 10.89 225 1.25
TOTAL MUNDIAL 2439 2665 2742 065 0.62 AT 462 439 1.0 -1.06
| |
Fuente: FAO



los vinos de mesa seguirdn evolucio-
nando de forma muy diferente”, se afir-
ma textualmente en el mencionado in-
forme. Los perjudicados serdn, con to-
da seguridad, los segundos, ya
que su produccion seguird sien-
do superior a la demanda del
mercado y sus precios, como
maximo, permanecerdn esta-
bles hasta el 2000.

Hay opiniones coincidentes
sobre las causas del descenso
general en el consumo de vino,
especialmente, en los paises
mds genuinamente productores
y con un cierto nivel de desa-
rrollo, entre los que se encuen-
tra Espafia. Por una parte, el in-
flujo de las campanas antialco-
hélicas, que han cargado sobre
el vino el “san benito” de bebi-
da peligrosa, aunque esta archidemos-
trado que tomado con moderacién y en
las comidas, tal como se consume la
mayor parte, resulta mas que beneficio-
so para la salud. En segundo lugar, el
cambio de hébitos sociolégicos, que
han llevado a huir de los productos ri-
cos en azdcares, mucho menos necesa-
rios para el tipo de trabajo sedentario
que predomina en la sociedad actual y
que no precisa de tanta calorias como

el esfuerzo fisico corriente en el pasa-
do. Un tercer factor, nada despreciable,
ha sido la presién de productos compe-
tidores, principalmente los refrescos y

la cerveza, que han ido ganando posi-
ciones con cierta facilidad por su ade-
cuacion a un clima tan caluroso como
el espanol. La moda del consumo de lo
“light” y “sin” como signo de distincién
ha venido a rematar al herido.

APUESTA POR LA CALIDAD
Los vitivinicultores no se han que-

dado, ni mucho menos, parados con-

templando la catastrofe. Su apuesta por

la calidad, como una de las vias funda-
mentales para conquistar de nuevo el
favor de los consumidores y borrar la
imagen creada anos atrds por esos vi-
nos peleones vendidos a granel
o, como mucho, en botella de
estrellas y tapdn de plastico, es-
td empezando a rendir, aunque
muy lentamente, sus frutos.

El esfuerzo se hace en todos
los frentes. Por una parte, se ha
ido produciendo una reconver-
sion varietal hacia las vides mas
aptas para elaborar tintos y ro-
sados y ajustarse de ese modo a
la demanda, que viene a repre-
sentar dos tercios de estos por
uno de los blancos. Sin salir del
ambito de la produccién, se ha
pasado de una recoleccién, que
hasta los anos 80 se hacia en
fecha fija, por habito y tradicién, a un
adelanto generalizado de la vendimia,
en el momento indicado por los técni-
cos, con el fin de recoger la uva en la
sazon precisa para lograr el equilibrio
entre madurez y frescura que facilite la
posterior elaboracion de esos vinos j6-
venes, frescos y afrutados que se ajus-
tan al gusto del consumidor actual. La
reduccioén de superficies, aunque no ha
sido Ilamativa -en numerosas zonas es-

PREVISION DE LA DEMANDA DE VINO

DEMANDA TOTAL DEMANDA TOTAL POR HABITANTE
TASA DE CRECIMIENTO (%) TASA DE CRECIMIENTO (
1988 1935 000 | 198547 198567 1988 1985 2000 1985-87 198547

(prevision) 199 20 (prevision) 1995 2000
Esparia %6 3t I 085 Lo0% 91.16 7783 061 | 058 212
llafia 616 518 498 090 Y 107.24 %000 86.00 094 114
Francia 806 621 618 020 00 10846 | 10886 106.21 026 | 280
Alemania 162 157 59 044 037 2.3 206 2353 052 052
Portugal 95 75 74 016 |00 Q7P 7163 6952 027 03
Reino Unido 66 77 89 261 o 1153 1338 1542 264 348
Grecia 38 39 43 065 112 3805 852 4219 0% 141
Holanda 22 26 | 30 198 | oaa 1491 1732 1973 199 244
Belgica-Luxemburgo 23 23 22 020 019 243 22 21,15 031 145
TOTAL COMUNIDAD EUROPEA 1995 186.0 167.4 013 R 6141 56.81 56.79 002 09
EUROPA OCCIDENTAL 131 122 139 101 Y B34 2312 216 079 102
EUROPA DEL ESTE 74 410 79 126 19 93t 984 1118 1.3 130
ESTADOS UNIDOS 193 27 250 185 | 0m 784 95 939 029 125

| |
TOTAL MUNDIAL T 32026 341 070 0T 21 | 5% 535 092 406
|
Fuente: FAQ
-
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EL VINO ESPANOL, EN LA ENCRUCIJADA

panolas es practicamente imposible en-
contrar alternativa valida al cultivo de
la vid-, estd redundando, asimismo, en
un mayor mimo y cuidado hacia los vi-
nedos con vocacién de futuro. En lo
que no se esta avanzando tanto es en la
mecanizacién del laboreo y, sobre to-

do, de la recoleccién, tal vez porque el
descenso del consumo, el aumento de
los excedentes y la consiguiente caida
de precios en el caso de los vinos mas
corrientes no son el mejor incentivo pa-
ra abordar el sobrecoste que implica la
utilizacion de maquinaria.

En lo tocante a la elaboracion, los
cambios han sido, estdn siendo, mas
espectaculares, incluso. Se han intro-
ducido equipos que tratan la uva con
suma delicadeza en el momento del
prensado, con la fuerza ajustada al ti-
po de vino que se pretende conse-
guir; se ha sustituido progresivamente
el hierro o el hormigdn por depésitos
de acero inoxidable, que evitan el
trasvase al vino de éxidos que degra-
dan las cualidades organolépticas del
vino; el mosto se filtra y fermenta a
temperatura controlada, generalmente
entre 20 y 25 grados, con lo que se
mantienen los aromas naturales de la
uva y se logra una mayor estabilidad
y resistencia de los caldos; incluso se
utilizan levaduras criadas ex-profeso
para cada tipo de mosto, en pleno vi-
gor y desarrollo, controlando su acti-
vidad para dar al vino el toque final
que se desea para cada variedad, zo-
na o denominacién de origen.
RECONVERSION CON
APOYO OFICIAL

Ni los viticultores ni los viniculto-
res han estado solos en este ingente
esfuerzo por ponerse al dia. Desde
1986, y al amparo de los planes y sub-
venciones de la Comunidad Europea,
se han sometido a reestructuracion, en
el marco de operaciones colectivas,
mas de 32.000 hectareas de vifiedo,
con una financiacién total que supera
los 26.000 millones de pesetas y unas
subvenciones a fondo perdido de
12.321 millones.

Junto a estas operaciones, cuyo ob-
jetivo va desde la concentracion de ex-
plotaciones y su adecuacién a labores
de mecanizacion hasta la sustitucién de
vifias hibridas por otras acordes con las
caracteristicas exigidas para una zona
determinada, la Comunidad ha apoya-
do el abandono de viriedos, como me-
dio de reducir los fuertes excedentes de
alcohol. Pese a sus esfuerzos, el objeti-
vo de lograr que entre 1988 y 1997 de-
saparezcan 700.000 hectareas de vifie-
do en toda la CE parece lejos de cum-
plirse. Los dltimos datos, recogidos en
una andlisis econémico y coyuntural
difundido por la FAO a principios del

pasado mes de diciembre, indican que
-
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desde la campana
1988/89 hasta la
que acaba de con-
cluir (1990/91) se
han integrado en el
programa de arran-
ques un total de
215.000 hectéreas,
que no son, ade-
mas, pérdidas netas,
puesto que hay que
tener en cuenta las
nuevas plantaciones
autorizadas en de-
terminadas zonas
con denominacion
de origen o de
VCPRD (Vinos de
Calidad Producidos
en Region Determi-
nada), en la termi-
nologia comunitaria.

Aunque la auto-
rizacién de nuevas
plantaciones, para
cualquier tipo de vi-
no, estan congeladas en la CE hasta el
ano 1966, sigue vigente el derecho a re-
plantear, en el plazo de siete anos, la
misma superficie que, eventualmente se
hubiera levantado, y en la misma parce-
la en que anteriormente se cultivaba el
vifiedo. Incluso existe la posibilidad le-
gal de la venta de ese derecho a terce-
ros, en aquellas zonas en las que exista
un desequilibrio entre la oferta y la de-
manda. En todo caso, el futuro va clara-
mente por un desarrollo cualitativo y no
cuantitativo del vinedo y por la busque-
da de la mejor relacién posible entre la
calidad y el precio de lo producido.

En lo que se refiere a Espafia, desde
1986 hasta la campana 1990/91, han
sido mas de 53.000 las hectédreas acogi-
das a las ayudas oficiales por el arran-
que de viias, cuyo montante total su-
pera ampliamente los 24.000 millones
de pesetas. En cualquier caso, no cabe
esperar, ni es tampoco deseable en
cualquier caso, un avance mas rapido
en la destruccion de vinedos, ya que
por las especiales caracteristicas edafo-
l6gicas y climdticas de nuestro pais, en
muchas zonas constituye un cultivo sin
alternativa econémica valida.

SUPERAR LAS DEFICIENCIAS

EN LA INDUSTRIA

Si importante es el camino recorri-
do en cuanto a reduccién y mejora de
los viiedos, mds lo son, tal vez, los es-
fuerzos efectuados por los vinicultores
para poner al dia sus instalaciones de
tratamiento y conservacion de los vi-
nos, que han contado y cuentan tam-
bién con importantes apoyos, tanto de
la Administracion espanola como de la
comunitaria.

Un esfuerzo que no ha hecho mas
que empezar, al menos si tomamos por
bueno el andlisis presentado por la Di-
reccién General de Industrias Agrarias
en su Plan Sectorial. Segun ésta, la es-
tructura industrial respecto a la elabora-
ci6n y comercializacién del vino “esta
muy atomizada y presenta graves defi-
ciencias cualitativas, con predominio
de depdésitos de hormigdn sin revestir y
de otros materiales inadecuados, el uso
de maquinaria de hierro que al mismo
tiempo produce fuertes presiones, co-
Mo prensas continuas y otros sistemas
muy arcaicos, como las prensas de “hu-
sillo”."También es de destacar -prosi-
gue el informe- el escaso niimero de

bodegas que efec-
taan el estabiliza-
do por frio y la fer-
mentacion contro-
lada, técnica muy
importante en los
climas calurosos,
donde la recep-
cién de la vendi-
mia se efectia con
temperaturas de
mas de 30 grados
y las fermentacio-
nes superan los
35, con paraliza-
ciones del proceso
y deterioro de los
vinos. Tampoco es
de uso corriente la
separacion de la
vendimia en la re-
cepcién, seglin va-
riedades de la uva,
destino o estado
sanitario”.

Respecto a la
comercializacion, la capacidad de enva-
sado esta sobredimensionada y, ademas,
desigualmente repartida y con predomi-
nio de envasadoras manuales, semime-
cdnicas o automaticas de hierro “con es-
casos medios para el control de la cali-
dad y la presentacion del producto”.

En cuanto a la atomizacion secto-
rial, en los informes oficiales del Minis-
terio de Agricultura se reconoce que es
dificil precisar el nimero de industrias
relacionadas con el vino que existen en
Espana. La cifra que se maneja en el
mencionado Plan Sectorial presentado
a la CE es de 47.690, aunque en ese
ndmero estan incluidas las 31.549 cen-
sadas en Galicia, la mayor parte de las
cuales no llega a procesar ni 100 hec-
télitros de vino. Si el tope se fija en esta
capacidad, el ndmero de bodegas se re-
duce drésticamente, a unas 16.465,
con capacidad para tratar 68,6 millones
de hectdlitros. En uno de los ultimos
censos, el de locales, efectuado por el
Instituto Nacional de Estadistica en
1980, la cifra de establecimientos desti-
nados fundamentalmente a la actividad
vinicola se reduce a 5.298, una cifra

mucho mas cercana a la realidad, aun-
: ->
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que todavia excesiva. Mds
de la mitad de estos estable-
cimientos estan, segin el
mencionado censo, en Cas-
tilla-La Mancha y Andalucia
y nada menos que 4.323
tienen apenas de 1 a 4 em-
pleados.

PASADO Y FUTURO

Para paliar toda esta im-
portante serie de defectos,
numerosas industrias han
iniciado en los ultimos afos
importantes planes de me-
jora de sus instalaciones, al
amparo de las ayudas co-
munitarias, especialmente
las previstas en el Regla-
mento 355/77.

Segun los datos inclui-
dos en el Plan Sectorial pa-
ra la mejora de las condi-
ciones de transformacién y
comercializacién de los productos viti-
vinicolas, entre 1987 y 1989 se han
puesto en marcha un total de casi 500
proyectos de mejora, con una inver-
sién conjunta de 45.000 millones de
pesetas. La mayor parte de la inversién
-casi 29.000 millones de pesetas-
cuenta con apoyos procedentes del
FEOGA Orientacién, mientras que
otros 279 proyectos, con una inversion
conjunta de algo menos de 16.000 mi-
llones, se efectuaron sin ayuda directa
del FEOGA.

El resultado de todos estos proyec-
tos ha sido un aumento de la capaci-
dad, en barricas nuevas para crianza de
vinos, de 273.446 hectdlitros. Para de-
pésitos vy almacenamiento, se ha acon-
dicionado una capacidad de 1,481 mi-
llones de hectélitros. Todo ello sin con-
tar otros proyectos de menor cuantia
global destinados al tratamiento de
mostos y zumos de uva.

Ante el futuro inmediato, y para
mantener al menos el ritmo de la puesta
al dia, la Administracién espanola cifra
en 46.000 millones la inversién necesa-
ria para los afios 1991 al 93 en el sector
vitivinicola, en el apartado referido es-
trictamente a los vinos. Para mostos vy
zumos de uva la inversion prevista en el

mismo periodo es de 3.700 millones.

El objetivo de estas inversiones, que
deberian contar con una financiacion
comunitaria de 12.679 millones, mas
otros 2.500 de la Administracién nacio-
nal -la inversién netamente empresarial
total serfa, pues, de casi 35.000 millo-
nes de pesetas- seria el de lograr insta-
lar una capacidad para crianza de
400.000 hectdlitros y anadir a los ac-
tuales unos depésitos de almacena-
miento nuevos con capacidad para 2,5
millones de hectélitros.

COOPERATIVISMO E
INTERMEDIARIOS

En los planes oficiales, que esperan
contar con apoyo financiero de Bruse-
las, figura como un elemento u objetivo
destacado la reduccion de excedentes,
ya que, en todos los casos, los proyec-
tos que recibirian apoyo oficial serian
los destinados a la produccién de los
vinos de calidad que cada vez mas de-
manda el mercado y al desvio de parte
de la produccién hacia otros articulos,
también con demanda creciente, distin-
tos del vino, como los zumos y mostos
de uva.

El fomento de las cooperativas de
base en la comercializacién, en compe-

tencia directa con los mayoristas tradi-
cionales, también figura entre los objeti-
vos oficiales. Se trataria, de este modo,
de superar el escaso papel que juegan
las entidades asociativas en este campo,
ya que, aunque controlan en torno al
65% de la produccién vitivinicola (otro
10% estaria en poder de viticultores ais-
lados v el resto en manos de bodegas,
industrias o cosecheros elaboradores,
con vifiedos propios, sobre todo en las
zonas de Jerez y Rioja), su participacion
en la comercializacién de productos en-
vasados apenas llega al 7%.

En la actualidad, el circuito comer-
cial del vino esta claramente dominado
por la figura del mayorista, que segln
el predominio de una u otra de sus
mdltiptes actividades -compraventa, al-
macenamiento, envasado, transporte,
distribucién a los puntos de venta...- se
subdivide en diversos tipos (granelista,
envasador, mayorista distribuidor, etc).
Junto con esta figura y la del minorista,
raramente especializado exclusivamen-
te en la venta de vinos, coexiste la del
exportador, generalmente desligado del
mercado interior, aunque cada vez son
mas las industrias elaboradas que ex-
tienden su actividad de modo directo

hacia el exterior.
-
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Por el contrario, son muy pocas las
industrias que, ademds de concentrar la
oferta de vino en origen, efectda la dis-
tribucion de sus productos por canales
comerciales propios.

Pero, curiosamente y en contra de
lo que sucede en otros sectores, no hay
una opinién unanime en cuanto a que
la eliminacién o reduccién de estos in-
termediarios vaya a resultar necesaria-
mente beneficiosa, ni para el productor
ni para el consumidor, al menos en el
momento actual.

ESTRATEGIAS PARA
RECUPERAR EL MERCADO

Junto con el esfuerzo para po-
ner al dia las instalaciones indus-
triales, el otro gran frente de ac-
tuacion del sector vitivinicola esta
claramente situado en el campo
del consumo. Aunque hay divi-
si6n de opiniones respecto a la
evolucion de éste en el futuro, a
lo largo de 1991 parece confir-
marse que los 37,4 litros de con-
sumo per cdpita registrados en
1990 suponen el fondo del des-
censo, ya que la pérdida en vinos
de mesa se esta viendo compen-
sada con una expansion de los de
mavyor calidad. La confirmacién o
no de esta apreciacion, bastante
generalizada en el sector, la da-
rdn, con toda seguridad, los datos
registrados en los Paneles de Con-
sumo del Ministerio de Agricultu-
ra correspondientes al aino que
acaba de concluir.

Para disponer de datos pro-
pios y aquilatados al mdaximo,
la Confederacién Espanola del
Vino, que integra desde bode-
gas cooperativas a la federa-
ci6n de embotelladores, pasan-
do por la federacién de criado-
res y exportadores de vinos, es-
té efectuando una amplia en-
cuesta. En este estudio, que
cuenta con respaldo econémi-
co del Ministerio de Agricultu-
ra, se pretende obtener una ra-
diografia de la situacién vy, so-
bre todo, de las tendencias y
perspectivas del mercado, es-
pecialmente en relacién con los gran-
des competidores, como la cerveza,
los refrescos o las denominadas bebi-
das largas, de consumo masivo por
parte de los jovenes. Una vez conoci-
do el resultado de esta encuestas, lo
que ocurrird este mes de febrero, se
pondrd en marcha una campafa de
promocién genérica, similar a las
efectuadas para otros productos en la
actuacién de Alimentos de Espana o a
la que se ha hecho para potenciar los
vinos gallegos, con apoyo econémico
de la Xunta.

El gran objetivo de todas las entida-
des interesadas en el sector es contra-

rrestar la mala imagen creada hacia el
vino por las campanas antialcohdlicas
-fuentes de las bodegas cooperativas
aseguran que el aumento de personas
alcohdlicas va paralelo en muchos
paises al descenso en el consumo de
vino- para lo que se hard hincapié,
sobre todo, en sus virtudes gastrono-
micas y dietéticas. Existe el convenci-
miento de que, si se logra frenar el
descenso del consumo, el futuro para
el vino puede ser tranquilo e incluso
optimista en cuanto entre en vigor el
Mercado Unico.

NECESIDAD DE JUGARSE
LOS CUARTOS

En cualquier actividad econdmica,
para recoger frutos es preciso invertir, y
con fuerza, primero. Esta es una lec-
cién que el sector vitivinicola no pare-
ce tener asimilada, sobre todo en lo re-
ferente a la inversién relacionada con
el marketing y las ventas.

Salvo excepciones muy notorias -
Rioja, Jerez, Cava...- es dificil rechazar
la acusacion de falta de agresividad co-
mercial que se lanza frecuentemente
sobre este sector, en el que los esfuer-
zos se han centrado, hasta ahora, mas
en el dmbito de la produccién que en
el de la comercializacién. A la mayoria
de los viticultores espaiioles
puede parecerles suicida la
inversion media -unos ocho
francos por botella, es decir,
alrededor de 150 pesetas-
que vienen realizando des-
de hace anos los producto-
res del Beaujolais francés,
sélo en promocionarlo. Pero
gracias a ese “derroche”, es-
te vino, que no es precisa-
mente una maravilla enolé-
gica, se vende en todo el
mundo. Y a un precio alta-
mente remunerador, ade-
mds. Otro ejemplo, incluso
mas cercano, lo proporcio-
nan los fabricantes de cer-
veza, cuyas inversiones mi-
llonarias en publicidad, es-
pecialmente en los medios
de difusién masiva, como la

televisién, les han permitido
-5
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ganar importantes cuotas de consumo
en nuestro pais, hasta situarlo en los
67,36 litros por habitante, 30 por enci-
ma del de vino y con una ganancia de
casi tres litros desde 1987.

Invertir en comercializacion quiere
decir, también, tener y mantener un efi-
caz servicio post-venta, que cuide al
cliente, sobre todo a los minoristas, pa-
ra evitar que la venta de un producto
mal conservado o deteriorado por el
paso del tiempo, pueda arruinar una
imagen de calidad que cuesta anos vy
esfuerzos poner en pie. Resulta, asimis-
mo, imprescindible, un cierto apoyo in-
formativo dirigido hacia el consumidor,
frecuentemente confuso y perdido ante
la multitud de conceptos -cosechas,
anadas, crianza, reserva, bouquet ...etc,
etc,- de cuya comprension parece de-
pender la autoestima de quien pretende
pasar del vino corriente a la ingestion

de un producto de mayor calidad y

prestigio.

Esta dltima circunstancia es espe-
cialmente importante en un pafs como
Espana en el que, si bien existe una in-
negable cultura vinicola basada en si-
glos de historia, a nivel general no se
valora suficientemente el vino al tratar-
se de un producto casi tan habitual co-
mo el agua en el dia a dia.

Resulta sintomatico, en este senti-
do, que el consumo sélo esté aumen-
tando claramente en los paises no pro-
ductores, como EEUU, Gran Bretana o
los paises nérdicos. Otra caracteristica
espanola es la demanda mas bien esca-
sa -al menos bastante menor que en
otros paises vitivinicolas, como Francia
o Italia- de vinos de calidad intermedia,
a caballo entre los de mesa y los de
las denominaciones de origen pun-
teras en calidad y precio.

EL IMPERIO DE
LA DISTRIBUCION

En el mercado del vino, tanto o
mas que en el resto del sector agro-
alimentario, la distribucion estd im-
poniendo, dia a dia, su ley. Las ca-
denas comerciales y las grandes su-
perficies disponen de fuerza sufi-
ciente para dictar condiciones, y
una buena prueba de ello es la evo-

EL VINO ESPANOL, EN LA EN

lucién de los tipos de envases que se
utilizan.

El cartén, por el que casi nadie
apostaba en el momento de su intro-
duccién masiva, hace seis o siete anos,
puede haber cerrado el afo 91 con un
volumen comercializado que ronde los
250 millones de litros, frente a los 70

que escogian este tipo de envase en
1984. Los datos recogidos por la em-
presa Nielsen en su estudio habitual de
mercados indican una progresién del
cartén o brik desde el 41,5% del total
de las ventas de vinos de mesa que co-
paba en 1989 al 50,3% apenas un aho
después, lo que supone un aumento
porcentual del 28,3%. Paralelamente,

la utilizacién de envase de vidrio no re-
tornable apenas progresaba el 1,5% y
el de las botellas de tres cuartos, carac-
teristica distintiva del vino de calidad,
avanzaba el 10,6% al pasar del 19,8%
del mercado al 20,7%.

El sector, que sigue abominando de
un envase que impide apreciar

caracteristicas fundamentales del vino,
como el color y los innumerables to-
nos cromaticos propios de cada varie-
dad o zona, estd convencido, no obs-
tante, de que el cartén no tardard en
copar del 70 al 80% de las ventas to-
tales de vino de mesa en Espafa. Y no
conviene olvidar que, pese al avance
de los caldos de mayor calidad y con
Denominacién de Origen, todavia
aquél representa en torno al 61%
de las ventas totales.

Este evolucidn, junto con la casi
total desaparicion de las antes omni-
presentes botellas de vidrio retorna-
ble de seis estrellas y la imposicién
del vidrio no retornable para ciertos
tipos de vino de mesa, son una
prueba no tanto de los nuevos gus-
tos del consumidor, sino de las con-
veniencias de las grandes cadenas
comerciales. La resistencia y facili-

dad de manejo del cartén se une, en
-
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CONSUMO DE VINOS, LICORES, CERVEZAS, REFRESCOS
Y OTRAS BEBIDAS EN ESPANA

CANTIDAD COMPRADA/LITROS VALOR TOTAL (Mill. Pts.)

Total Total per % en % en hos. % en

Miil. cdpita hogares y restaur. instituc. Total Hogares Restaurac. Instituc.
VINOS 1.470,107 374 46,0 53,0 1,0 232.538,0 66.9719 163.868,7 1.697.4
CERVEZAS 2.649,886 674 17.8 81,9 03 299.558,7 57.944,7 240.823,6 7904
OTRAS BEB.ALCOH 328,119 83 19,6 80,2 02 252.265,0 40.485,4 2115306 249,0
ZUMOS 481,384 12,2 67,6 29,7 28 59.673,9 37.681,0 20.471,6 1.521,3
AGUAS MINERALES 1.203,759 30,6 67,2 313 16 43.5475 19.562,9 23.116,9 867,7
GASEOSAS Y REFRESCOS | 2.115,470 538 432 56,3 05 259.445,8 72.190,6 186.308,4 946,8

Datos correspondientes a 1990.

Fuente: EI Consumo Alimentario en Espaia 1990. Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion.

este caso, a la eliminacién del engorro-
so proceso de la devolucidn de cascos,
ya inexistente en la inmensa mayoria
de las grandes superficies. Los produc-
tores y elaboradores no tendran més re-
medio que tener presentes estas tenden-
cias, maxime cuando los datos de la
mencionada empresa Nielsen reflejan
una abrumadora progresion de las ven-
tas del vino de mesa en hipermercados
(28,2% entre 1989 y 1990), supermer-
cados grandes (10,4%) y supermerca-
dos pequenos (15,6%) y un retroceso
paralelo, del 14,3% en las ventas de es-
tos vinos en las tiendas tradicionales.

CANALES ESPECIFICOS PARA
LA CALIDAD

Esta situacién no es incompatible,
segln opinién generalizada entre los
expertos vitivinicolas, con la existencia
de canales de comercializacién especi-
ficos para el vino de mayor calidad. Los
primeros avances de la encuesta, antes
mencionada, efectuada por la Confede-
racién Espanola del Vino en colabora-
cion con el Instituto Nacional de Deno-
minaciones de Origen (INDO) senalan
que, si bien los vinos de alta calidad
tienen una permanencia asegurada por

el producto en si mismo -los tnicos
competidores pueden ser los vinos fran-
ceses e italianos que entren al amparo
del Mercado Unico, pero més por sno-
bismo o novedad que por relacién ca-
lidad/precio -hay un importante hue-
co, mal cubierto por las industrias, en
el mundo de los vinos de calidad in-
termedia. Para éstos productos sobre
todo, y descontada la necesaria mejo-
ra de la calidad, que es una condicién
basica pero no suficiente, se necesita
apoyo publicitario, nuevos estilos de
promocién para su introduccién en
nuevos ambientes, y una politica de
precios y presentacion atractivas para
el consumidor.

Las nuevas figuras comerciales que
han surgido en el mundo del vino en
los dltimos anos -clubes de gourmets,
tiendas especializadas, compras por ca-
talogo...- han sido recibidas muy positi-
vamente por el sector, aunque en el
momento actual tienen mds influencia
psicolégica en la mejora del interés ha-
cia el vino de calidad y en la extensién
de una cierta “cultura del vino” con re-
percusion en las ventas. Suponen, ade-
mas, un cambio sintomadtico que debe-
ra profundizarse, ya que los canales de

distribucién de estos vinos estan mucho
mas orientados hacia la restauracion
que hacia el consumo directo en los
hogares. Los estudios del Ministerio de
Agricultura confirman, de hecho, la
tendencia iniciada en 1989 respecto al
incremento de las ventas de vino-en la
restauracién en detrimento de las canti-
dades compradas para el hogar. Las
ventas fuera de éste han pasado de
752,18 millones de litros en 1989 a
779,14 en 1990, mientras que la com-
pra familiar retrocedia desde 746,70
millones a 676,37 en el mismo periodo.

Hasta la Unién de Bodegas Coope-
rativas ha intentado sus pinitos en este
campo, a través de Covinex, bien es
cierto que con poco éxito, hasta ahora.
El plan de abrir tiendas especializadas
propias para la comercializacion direc-
ta de sus productos, con posibilidad de
llegar incluso a crear una cadena de es-
tablecimientos en régimen de franqui-
cia se ha visto frenado por toda una se-
rie de circunstancias adversas, pero no
estd descartado y se relanzara en un fu-
turo inmediato. Una condicién indis-
pensable, en éstos 0 en cualquier otro
establecimiento similar serd la de con-

tar con personal especializado, capaz
L d
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EL CAVA

REFLEXION DESDE LA CUMBRE

Para los productores de cava, el pasado
afo marcé un hito importante, aungue no se
hayan recuperado, como parecen indicarlo
los datos relativos a los siete primeros me-
ses, los techos de produccién exportacion y
consumo interno alcanzados en 1989 y perdi-
dos al ano siguiente. Ha sido tal la preocupa-
cién suscitada por el retroceso sufrido en
1990, tanto en la exportacién como en el in-
terior, y su prolongacion en los primeros me-
ses del 91, que el mero mantenimiento de las
cifras de hace dos afos seria recibido con
suspiros de alivio.

No se puede negar que hay motivos pa-
ra la preacupacion. En 1990, el mercado del
cava sufrid un frenazo considerable en su
marcha ascendente al situarse en 139,7 mi-
llones de botellas, casi tres millones menos
que en &l afo anterior, que se perdieron ca-
si a partes iguales en el mercado interior
(1,3 millones menos) y en la exportacion,
aunque para ésta, la pérdida supuso por-
centualmente mucho mas. Curiosamente,
las cifras de produccién facilitadas por las
empresas elaboradoras en el informe Ali-
market son bastante superiores, puesto que
suponen la comercializacion de 168,7 millo-
nes de botellas. Y eso sélo por 86 de las
243 empresas inscritas en el regisiro oficial
de productores de cava hasta mediados del
pasado afo.

La inquietud probablemente esté tam-
bién alimentada porque al tiempo que au-
mentaba ¢l paste, lo hacia también el no-
mero de empresas que pugnan por repar-
tirselo (las inscritas en el censo apenas
eran 82 en 1981) y que ahora pueden te-
ner mayores dificultades para hacerse con
un trozo razonable.

DOLAR, GUERRAS Y ESTACIONALIDAD
Para un analisis reposado del sector no
puede olvidarse, no obstante, que el merca-
do del cava se habia beneficiado de una
progresion envidiable en los Ultimos afios,
con un incremento medio de unos cinco mi-
llones de botellas, hasta alcanzar el techo
de los 142 millones (93,8 en el mercado ex-
terior y 48,1 en el interior) en 1989. Al ano
siguiente, la creciente fortaleza de la pese-
ta, principalmente frente al délar, y los efec-
tos econdmicos derivados de la guerra del
Golfo Pérsico influyeron de modo decisivo
para el retroceso del cava en los mercados
exteriores, cuyo mantenimiento a lo largo de

1991 todavia es una incognita, aunque la
mayor parte de los expertos se inclinan por
pensar que se ha tocado fondo en la caida.

Junto a estos factores, que han provo-
cado también la paralizacion de ciertos pro-
yectos inversores en el exterior, el elevado
precio del dinero en el mercado nacional, lo
que ha llevado a la reduccién de stocks por
parte de comerciantes y distribuidores, tam-
bién ha influido negativamente en las cifras
de ventas de las empresas elaboradoras en
el interior.

Con todo, la gran batalla que los pro-
ductores quieren librar en el mercado na-
cional se centra de modo especial en la
estacionalidad del consumo de cava, con-
centrado en un 56% en los meses de di-
ciembre y enero, al amparo de las tradicio-
nales fiestas navidefias. No se puede olvi-
dar que, al contrario de lo que ocurre, por
ejemplo con los licores, el 60% del consu-
mo del cava se produce en los hogares,
frente al 39% de la hosteleria y la restau-
racion, segun los datos del Ministerio de
Agricultura, que reflejan un consumo glo-
bal per capita de 1,6 litros en 1990, con
descenso del 1,6% respecto al ano ante-
rior. Un descenso que en los hogares fue
mucho mas acentuado, del 11%, probable-
mente por efectos de la menor bonanza
economica y por su precio comparativa-
mente mucho mas elevado -572 pesetas li-
tro frente a 249- respecto a la media de
los vinos tranquilos con Denominacién de
Origen.

Para intentar ganar la batalla de la de-
sestacionalizacion se proyect6 la campana
basada en el slogan Inventa Nuevas Fies-
tas, a fin de transmitir la imagen del cava
como producto digno de ser consumido no
solo en las grandes ocasiones sino también
en las menos grandes y mas cotidianas.

LOS GIGANTES Y LOS DEMAS

En este esfuerzo participan todos los
productores, aunque muchos de ellos tengan
poco que ver entre si en lo referente a dimen-
siones, objetivos y mercados preferentes. Ac-
tualmente estén amparados bajo la denomina-
cién de origen del cava un total de vifedos
que se aproxima a las 40.000 hectareas, con-
centradas fundamentalmente en la zona del
Penedés (el 99% del cava se elabora en esta
comarca}, pero con ramificaciones en otras re-
giones con denominaciones especificas para

vinos tranquilos, como pueden ser las de Ta-
rragona, Alella, Perelada, Carifiena y la propia
Rioja. Una extensién que podria arrojar una
produccién de mas de 260 millones de litros
anuales que podrian destinarse a la elabora-
cién de cava, aunque en la realidad no se so-
brepasan los 100 millones, y que explica en
buena medida la proliferacién de empresas
elaboradoras acogidas a la mencionada deno-
minacion.

De todas formas, en la elaboracion del
cava mandan, por tradicion, tamano y es-
tructura, dos sociedades -Freixenet y Co-
dorniu- que acaparan por si solas el 83%
del mercado. A su lado, sdlo otras 70 fir-
mas elaboran mas de 200.000 botellas al
afo y 55 estan entre 100.000 y 25.000. El
resto no llega ni siquiera a esta cantidad y
tienen una distribucion muy reducida, casi lo-
cal, de su produccion, de forma que el 75%
del total de las empresas censadas apenas
suponen el 6% de la comercializacion.

PERSPECTIVAS DE FUTURO

A pesar de las dificultades financieras
provocadas por el retroceso del consumo
y las ventas interiores y pese al retroceso
en los mercados exteriores, especialmen-
te en el de Estados Unidos, hay diversos
indicios que permiten esperar para el ca-
va un futuro, si no halagiieio si el menos
tranquilo. Por una parte, aunque los datos
hasta julio de 1991 indican que se man-
tiene la pérdida de terreno en el exterior,
existe el convencimiento de que la segun-
da parte del afio ha permitido ganar algo
de terreno. Ademas, si bien el retroceso
en Estados Unidos, el principal importa-
dor de cava, ha sido importante (el
16,38% de caida respecto al mismo peri-
odo de 1990, un afio que ya fue negativo)
no lo es'menos el avance registrado en el
conjunto de la CE, con un aumento del
8,85% en volumen y del 21,40% en valor
de las exportaciones.

Otros datos alentadores respecto al fu-
turo lo constituyen el creciente interés de
empresas exiranjeras, casi todas francesas
y fuertemente vinculadas con el negocio
del champan, por establecerse en el mer-
cado del cava y el paralelo esfuerzo de al-
gunos de los grandes del sector vinicola
espanol por disponer de sus propias em-
presas elaboradoras de cava. Por ultimo, el
volumen de inversiones en marcha (casi
4,000 millones de pesetas, sin contar los
2.600 que Codorniu destina a una nueva
bodega en California) no parece propio de
un sector en crisis sino, mas bien, de quien
se esta preparando porque confia en poder
mantener al menos el nivel alcanzado en
los Uitimos anos de la pasada década.
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de asesorar al demandante de vinos y
lo suficientemente conocedora de lo
que supone trabajar con un producto
vivo como es el vino para no cometer
las habituales aberraciones de manipu-
lacion y presentacién -botellas de pie,
exposicion a la luz, temperatura varia-
ble e incontrolada...- que merman in-
defectiblemente la calidad del producto
en su camino hasta la mesa.

Tanto por esta via, como por la de
una mayor atencién a los vinos de cali-
dad intermedia, uno de los grandes ob-
jetivos del sector estd en la recupera-
cion de los menores de 30 afos, que
han desertado de modo casi absoluto
del mundo del vino, para un consumo
habitual y cada vez mas entendido de
un producto cuyas cualidades son tan
innegables como ignoradas.

LA BAZA DE LOS “VCPRD”

En esta lucha por recuperar parte del
terreno perdido -volver a los més de 60
litros de consumo per céapita del comien-
70 de los 80 es ya pura utopia- han juga-
do y juegan un papel de capital impor-
tancia las Denominaciones de Origen o
VCPRD (Vinos de Calidad Producidos en
Regién Determinada), segun la nomen-
clatura comunitaria. La antigiiedad de
una veintena de ellas data de 1932, pero
en los Gltimos 30
afios se han ido
sumando otras
tantas (11 de
ellas desde
1980), hasta lle-
gar a las 39 ac-
tuales, que red-
nen en su €on-
junto unas
600.000 hecta-
reas de vinedo,
equivalente a al-
go mas de un
tercio de la su-
perficie total
que se dedica
en Espana a este
cultivo.

La produc-
cién conjunta
de VCPRD osci-
la, segin cam-

panas, entre 10 y 15 millones de hecté-
litros, lo que viene a suponer algo me-
nos de un tercio de la produccion total,
si bien su valor, al tratarse de vinos de
mayor calidad, se aproxima al 50%. fn
cuanto a la presencia de las distintas
denominaciones en el mercado interior
y exterior, es sumamente variable. Asi
mientras que Rioja colocaba 777.845
hectdlitros en el mercado interior en la
campana 1989/90, 704.085 el cava,
656.250 La Mancha y 552.436 Valde-
penas, el vino de otras zonas tiene una
penetracion infinitamente menor. Por
ejemplo, de vinos de Calatayud se ven-
dieron 1.632 hectdlitros; 3.560 de So-
montano; 4.367 de Alella y 5.135 de
vinos de Yecla.

La presencia de los distintos
VCPRD en el mercado exterior es toda-
via mas dispar. Junto al Jerez, que figu-
ra como lider destacado, con 912.427
hectélitros exportados en 1990, y la
presencia importante también del cava
(354.196), los Rioja (260.300 hectoli-
tros) y los vinos de Valencia (349.440),
otro gran grupo de vinos con denomi-
nacién de origen apenas estd presente
en los mercados internacionales. Las
exportaciones totales de VCPRD en el
dltimo ano, marcado por un retroceso
del general del 13,10% en volumen y

del 5,8% en valor de lo exportado, su-
maron 2,776 millones de hectdlitros, es
decir, casi la mitad de los 6,070 millo-
nes vendidos en el interior, con una
progresiéon de casi 400.000 hectdlitros
respecto a las ventas internacionales de
un ano antes.

Al margen de las cifras de ventas in-
teriores y exportaciones, la mera exis-
tencia de las VCPRD constituye toda
una gran operacién de marketing, de
garantia de calidad, a pesar de que
apenas poco mdas de una docena son
conocidas del gran pdblico en Espana y
muchas menos fuera de nuestras fronte-
ras. Queda, pues, mucho que hacer y
entre los objetivos figura el de lograr
compatibilizar la politica comercial de
las distintas marcas presentes en cada
Denominacién de Origen con la defen-
sa a ultranza de las condiciones preci-
sas para recibir la bendicion de los res-
pectivos Consejos Reguladores.

El propio INDO ha reiterado recien-
temente la recomendacién a dichos
Consejos para que extremen el control,
especialmente en los comités de cata,
para que todo vino que ellos avalen con
su contraetiqueta relna las condiciones
organolépticas sensoriales que el consu-
midor espera y paga. La evidente mejora
en la formacion de los técnicos catado-
res incorpora-
dos a los Comi-
tés no oculta,
sin embargo, la
carencia de una
titulacién ofi-
cial y superior
para quienes
deseen especia-
lizarse en eno-
logia. Esta es
una deficiencia
que se hara no-
tar sobre todo
porque Nuestros
mas directos
competidores
en Europa, Ita-
lia y Francia, si
poseen esa titu-
lacién y esa
formacién de

nivel superior.
-
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Vinos con caracter, con fuerza. Asison los
vinos de nuestra comunidad. Vinos llenos
de color, llenos de aroma y sabor.

Vinos como a ti te gustan.

Porque aqui, en Madrid, lo natural es
que sea de | calidad.

Vinos de Arganda, Navalcarnero y
San Martin de Valdeiglesias.

Blancos, tintos y rosados, para descubrirse.
Asi son los vinos de nuestra comunidad.
De Madrid. Natural,




EL VINO ESPANOL, EN LA ENCRUCIJADA

NO MATAR LA GALLINA

El prestigio que supone para ciertos
vinos el marchamo de pertenecer a una
Denominacién de Origen altamente

atrds, que pueda alcanzar los 50 millo-
nes de litros en 1996, segin el resulta-
do de la auditoria encargada por la Me-
sa Interprofesional del Vino a la consul-

tora Price Water-

EXPORTACIONES DE VINOS ESPANOLES
CON DENOMINACION DE ORIGEN

EMBOTELLADO GRANELL
(Hectdlitros) (Hectdlitros)
1987 1.590.518 1.422.158
1988 1.659.060 1.281.298
1989 1.481.495 906.631
1990 1.715.605 1.061.097
Fuente: INDO

house. Entre las
recomendaciones

para superar esa
situacién -la pro-
ducciéon de la
campana 90/91

TOTAL
(Hectolitros)

3.012.676 se estima en unos

170 millones de
i litros, el 30% de
2.388.126 los cuales no se
2.776.702 podrd colocar en

los mercados- fi-
gura la renuncia

cualificada puede, no obstante, inducir
a cometer errores de bulto. El caso mas
reciente se ha dado en la Rioja, donde
las alegrias de hace tres o cuatro anos,
cuando el precio de la uva, y consi-
guientemente, el de los vinos elabora-
dos a partir de ella se disparé a unos ni-
veles inaceptables para el mercado.

La consecuencia inmediata de estas
alegrias fue un retroceso en el mercado,
sobre todo en el exterior, y una acumu-
lacion de excedentes impensable anos

al cupo de vine-
dos concedido por la CE para la Deno-
minacion de Rioja y el arranque de las
mds de 4.000 hectdreas de plantaciones
ilegales, que representan en torno al
13% del conjunto de la denominacién.

Otra de las recomendaciones se re-
fiere a la imposicién de una banda de
precios, para evitar posibles alegrias fu-
turas que el mercado no esta dispuesto
a aceptar y algo que puede hacer rechi-
nar los dientes a los viejos bodegueros
riojanos: la destilacion de mas de 10

millones de litros de vino para rebajar
los excedentes.

Los problemas de exceso de produc-
cién no son privativos de La Rioja. En
otras denominaciones, como la de Jerez,
han tenido que abordar una reconver-
sidn draconiana, que supone la elimina-
cién de mas de 4.500 hectéreas de vine-
dos, hasta reducir la superficie acogida a
la denominacién a unas 13.000 6
14.000 hectéreas, y la reduccién de los
rendimientos maximos por hectirea ad-
misibles. Pese a estas medidas y aunque
las exportaciones de Jerez se recupera-
ron en 1990, tendencia que, al parecer
se ha mantenido en 1991, -en 1985 se
exportaron 151 millones de litros, que se
redujeron a 97 en 1989 y subieron hasta
los 109 en 1990- a este vino le queda to-
davia por delante una larga travesia del
desierto, al menos hasta 1996, ano en
que esta prevista la desaparicion de la
bendicién comunitaria para el “british
Sherry”, su gran y desleal competidor en
el mercado britanico.

EL FUTURO, EN LA
EXPORTACION

En el momento actual, el sector bo-
deguero y comercial encuentra mds mo-
tivos de optimismo ante el futuro que los
viticultores. Probablemente porque éstos
son los que sufren en sus carnes los efec-
tos de una politica comunitaria obsesio-
nada con reducir los excedentes -mas de
30 millones de hectdlitros, el equivalen-
te casi a toda la produccion espanola- e
incapaz de resolver problemas como el
de la “chaptalizaciéon” o enriquecimien-
to del grado alcohélico de ciertos vinos
mediante la adicion de aztcares no vini-
cos, cuya eliminacion rebajaria automa-
ticamente dichos excedentes en mds de
20 millones de hectélitros.

El influjo de esta politica comunitaria
se pone de relieve en el hecho de que,
mientras que las exportaciones totales de
vinos en 1990 reportaron a Espana unos
ingresos de unos 70.000 millones de pe-
setas, el FEOGA comunitario pagé unos
35.000 millones por los vinos destilados
para su retirada del mercado. Y aunque
en el proyecto de reforma de la Politica
Agraria Comun, actualmente en discu-

sion, no esta incluido el vino, los vientos
-
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EL VINO ESPANOL, EN LA ENCRUCIJADA

que soplan en Bruselas permiten pensar
que la reforma del mercado vitivinicola
seguird un camino paralelo al proyecta-
do para los cereales: reduccion de los
precios institucionales y penalizacion de
la superproduccién a cambio de ayudas
directas a los productores.

Ante este panorama, y dado que no
cabe esperar recuperaciones espectacu-
lares en el consumo interior, el futuro
del sector vitivinicola pasa, necesaria-
mente, por el mercado exterior. Desde
1986, el afo de nuestra entrada en la
CE, se ha perdido presencia en diversos
mercados tradicionales, como los de la

Europa del Este y Rusia, en parte por las
dificultades econémicas en que se de-
baten esos paises y también por la ma-
yor competencia de otros paises pro-
ductores. Incluso en la CE, que sigue
siendo el principal destino de los vinos
espanoles, se ha retrocedido en cifras
absolutas -1,9 millones de hectélitros
en 1986 frente a 1,88 en 1990- aunque
el porcentaje que supone en el conjun-
to de las exportaciones ha pasado del
31,42 al 43,84%, al haberse reducido
las ventas generales de més de 6 millo-
nes de hectélitros a algo menos de 4,5.

El descenso antes indicado en las ex-

portaciones durante 1990 parece que se
ha visto compensado con un considera-
ble avance en el pasado ano. Los datos
hasta el pasado mes de julio que maneja
el sector industrial y que se basan en las
estadisticas de Aduanas, revelan un in-
cremento superior al exportado en todo
el ano 90. Ha sido especialmente signifi-
cativa la progresion de los VCPRD a gra-
nel, que han pasado de 475.086 hectdli-
tros en enero-julio de 1990 a 1,257 mi-
llones de hectélitros en el mismo periodo
del pasado afno. Los vinos de este tipo
embotellados apenas ganaban, por su
parte, algo més de 250.000 hectdlitros.

intuida por todo el sector. Pero con in-
dependencia del balance final que
ofrezca el pasado ano, lo que parece
claro es que Espaia se encuentra magni-
ficamente colocada, principalmente por
sus ventajas comparativas en la relacion
calidad-precio, para cuando caigan las
Gltimas barreras y empiece a ser una re-
alidad el mercado dnico en 1993. El
Gnico pais que se presenta como rival de
cuidado en ese gran mercado abierto, y
més por su magnifico trabajo de crea-
cion y difusion de una imagen de cali-
dad que por superioridad intrinseca, es
Francia. Si los viticultores siguen apos-

La evolucién del pasado ano parece
contradecir la tendencia reflejada en los
ultimos ejercicios, en los que las expor-
taciones a granel de estos vinos venia
perdiendo sistematicamente cuota frente
a los embotellados, hasta alcanzar, se-
gun los datos del INDO referidos a 1990
una proporcién de 38,3 frente a 61,7%.

Pese a que es preciso poner cierta
sordina a los avances mencionados y
correspondientes a 1991, ya que la
comparacién se efectla respecto a un
ano como 1990, que marco un impor-
tante retroceso en las ventas exteriores,
parece confirmarse una recuperacion ya

tando, incluso con més ahinco que has-
ta ahora, por la calidad y la renovacién
tecnoldgica y se deciden de una vez por
arriesgar mas en la inversion comercial -
los acuerdos interprofesionales entre co-
operativas y cadenas de distribucién son
un paso en este camino que puede dar
buenos frutos -el futuro parece asegura-
do para el sector que constituye, con
sus mas de 600.000 millones de factu-
racion, incluida la de los licores, una
pieza clave en el entramado agroali-
mentario espafol.
MELCHOR ENRIQUE
Periodista
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