Alimentacién en Espana

Estructura del comercio minorista

as actividades de distribucion comercial cuentan

con la finalidad ultima de asegurar el abastecimien-
to de productos, especialmente los alimentarios, a los
consumidores. Durante los uUltimos anos, caracteriza-
dos por los efectos de la pandemia, la guerra de Rusia
y Ucrania y los incrementos de costes y precios, el co-
mercioy las actividades distributivas han sido conside-
radas como esenciales para la sociedad.

Con caracter general, en el conjunto de la estructura
distributiva se advierte una significativa participacion
de las actividades minoristas de alimentacion. Sobre el
total de empresas dedicadas al comercio detallista, un
19,4% se asocia al comercio de alimentos y bebidas en
establecimientos especializados conforme a los datos
del DIRCE que elabora el INE; revisando el nUmero de
locales, se estima que existen en torno a 98.426 vin-
culados al comercio especializado de alimentacion y
bebidas.

Atendiendo al conjunto de la poblacién, se calcula que
existen en Espafia 2,0 locales comerciales especiali-
zados en comercio de alimentacion y bebida por cada
1.000 habitantes. En cuanto a las comunidades autono-
mas, destaca una dotacion por encima de la media en
los casos, por ejemplo, de Pais Vasco (2,7 locales/1.000
habitantes), Castilla y Leén (2,4 locales/1.000 habitan-
tes) y Andalucia, Catalufia, Navarra y La Rioja (2,3 loca-
les/1.000 habitantes en los cuatro casos).

Los establecimientos de libre servicio han aumentado
su cuota de mercado durante los ultimos afios incre-

PRINCIPALES MAGNITUDES DEL COMERCIO AL POR MENOR DE
ALIMENTOS Y BEBIDAS EN ESTABLECIMIENTOS ESPECIALIZADOS

N° EMPRESAS 95.450

CIFRA DE NEGOCIOS (Miles euros) 26.177.550
VALOR DE LA PRODUCCION (Miles euros) 6.804.725
INVERSION EN ACTIVOS MATERIALES (Miles euros) 144.156
PERSONAL OCUPADO (Media anual) 241.043
PERSONAL REMUNERADO (Media anual) 162.222

Fuente: Elaboracion propia con datos de INE (2023).

mentando el numero de establecimientos y la super-
ficie de venta. En 2023, se contabilizaron 24.129 es-
tablecimientos de libre servicio (5612 hipermercados
y 23.617 supermercados); la superficie comercial de
estos establecimientos asciende a 14.820.682 m2.

Por comunidades auténomas, destaca la concen-
tracion de la superficie de establecimientos de libre
servicio en Andalucia (18,0%), Cataluiia (16,5%), Co-
munidad Valenciana (12,2%) y Comunidad de Madrid
(11,5%). Atendiendo a la poblacién, la mayor dotacién
se localiza en Asturias (375,5 m2/1.000 habitantes),
Cantabria (364,8 m?/1.000 habitantes), Galicia (358,9
m?2/1.000 habitantes), La Rioja (339,5 m?/1.000 habi-
tantes) y Comunidad Valenciana (339,1 m?/1.000 habi-
tantes) mientras que la menor esta en la Comunidad de
Madrid (244,3 m2/1.000 habitantes), Pais Vasco (291,5
m?/1.000 habitantes), Murcia (292,1 m?/1.000 habitan-
tes), y Aragén (294,1 m2/1.000 habitantes). m

ESTABLECIMIENTOS EN REGIMEN DE LIBRESERVICIO

T Superficie total Superficie de alimentacion (*)
m? % m? %
HIPERMERCADOS 512 1.857.522 12,5 928.761 8.2
Hipermercado pequefio 212 445737 30 222.869 2,0
Hipermercado grande 300 1.411.785 95 705.893 6,2
SUPERMERCADOS 23.617 12.963.160 87,5 10.370.528 91,8
Hasta 399 m? 13.050 2.467.849 16,7 1.974.279 17,5
De 400 m?a 999 m? 5.731 3.601.475 24,3 2.881.180 25,5
Mas de 1.000 m? 4.836 6.893.836 46,5 5.515.069 48,8
TOTAL 24.129 14.820.682 100,0 11.299.289 100,0

(*) Se ha considerado la superficie que, segun el tipo de establecimiento, se dedica a productos de alimentacion y bebida (hipermercados: 50% y supermercados: 80%).

Fuente: Elaboracion propia con datos de Alimarket (2024).
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Evolucion de las ventas minoristas

| comercio al por menor, considerando la serie co-

rregida de efectos estacionales y de calendario,
registré en el conjunto del afilo 2023 un incremento
interanual en sus ventas del 7,9%. Todavia con incerti-
dumbre, comienzan a superarse los efectos negativos
de la pandemia, los conflictos de Rusia y Ucrania aun-
que distorsionan las notables elevaciones de costes
y precios en las actividades de distribucion. De forma
mas precisa, los productos de alimentacion se incre-
mentan un 13,0%, se aumenta un 14,7% los productos
de equipamiento personal, un 7,8% otros bienes. Tam-
bién se registra un ascenso del 6,1% en productos de
equipamiento del hogar.

La desagregacion del /ndice de comercio al por me-
nor, segun los distintos modos de distribucién y con-
siderando también las series corregidas, muestra
variaciones positivas de las ventas en las distintas
férmulas comerciales respecto al afio anterior (por
ejemplo, las grandes cadenas ganan un 16,6% en su
volumen de ventas mientras que las pequefias cade-
nas aumentan un 11,4% en esa misma variable).

Por otra parte, en el conjunto del afio 2023 y tenien-
do en cuenta la informacién de las series originales,
todas las comunidades autébnomas aumentan sus

EVOLUCION DEL iNDICE DE VENTAS DEL COMERCIO MINORISTA

(Tasas de variacion con respecto al mismo mes del afio anterior)

20

5
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC
—— GENERAL DEL COMERCIOMINORISTA ~— ALIMENTACION — RESTO

Fuente: Elaboracidn propia con datos de INE (2024).

ventas respecto al afo anterior. Las que presentan los
mayores ascensos, por encima de la media nacional,
son Castilla-La Mancha (11,9%), Canarias (11,1%),
Baleares (9,7%), Andalucia (8,9%), Cantabria (8,5), Ca-
talufia (8,3%) y Region de Murcia (8,1%)

El anélisis de la evolucién de las ventas del comer-
cio minorista, comparando los valores alcanzados en
cada uno de los meses del afio 2023 con los valores
obtenidos en ese mismo mes durante el aino anterior,
refleja una tendencia alcista aunque con notables
variaciones de distinta intensidad en funcién de los
meses y las familias de productos. El /ndice de Ali-
mentacién ha evolucionado con tasas positivas de
dos digitos en todos los meses con variaciones mas
elevadas en la primera parte del afio. En cuanto al /n-
dice de General también se observa una evolucion
favorable con todas las tasas de variacion positivas
y elevadas aunque con una tendencia descendente
conforme avanzaba el afo. m

EVOLUCION {NDICES DEL COMERCIO AL POR MENOR POR TIPO
DE DISTRIBUCION (%)

Variacion indice de Variacion indice

ventas 22/21 ocupacion 22/21
Empresas unilocalizadas 83 1,2
Pequefias cadenas 114 2,0
Grandes cadenas 16,6 35
Grandes superficies 43 39
indice General 53 -

Fuente: INE (2024).




Hosteleria y restauracion

a demanda de alimentos y bebidas se vertebra en

una doble direccion. Por una parte, los consumidores
adquieren los alimentos y bebidas en los distintos esta-
blecimientos comerciales para, posteriormente, consu-
mirlos en sus hogares. Por otra parte, los consumidores
también acuden a establecimientos de restauracion para
cubrir sus necesidades de alimentacién y, por tanto, el fe-
nomeno de la demanda extradoméstica de alimentos y
bebidas esta integrado en los gastos de los hogares: res-
tauracion comercial (cafeterias, bares, restaurantes inde-
pendientes, restauracion organizada, hoteles y consumo
nocturno)y restauracién colectiva y social (comedores de
empresa, colegios, hospitales, cuarteles, residencias,...).

Conforme a la informacién ofrecida por la consultora
CIRCANA (resultante de la fusién de NPD Group con
IRI), en 2023, el gasto de los espafioles en restauracion
-bares, restaurantes, establecimientos de comida rapi-
da y otros canales como venta automatica, gasolineras
o comedores de empresa- sumo 41.650 millones de eu-
ros, lo que representa un aumento cercano al 11% res-
pecto al afio anterior. Este buen resultado se fundamen-
ta tanto en la progresiva recuperacion de las visitas a los
establecimientos como en la subida de precios al con-
sumidor final, derivada del encarecimiento de costes.

En 2023, se registraron un total de 7.210 millones de visi-
tas, un 3,2% mas que el afio pasado. Respecto a los pre-
cios, mientras que el IPC en restauracién se incrementa
considerablemente, el gasto promedio por ocasién crece
en menor medida. En consecuencia, los espafoles estan
aplicando diversas medidas de ajuste para mantener las
ocasiones de consumo fuera del hogar sin incrementar
en exceso el gasto; se advierten algunos cambios como,
por ejemplo, acudir a establecimientos de menor precio,
sustituir los platos y bebidas con precio mas elevado por
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opciones mas economicas, reducir el consumo de bebi-
das alcohdlicas o buscar menus con precio cerrado.

CIRCANA sefala que el afio 2023 todavia estuvo in-
fluenciado por la recuperacién post-pandemia. Tras
una fase inicial de relanzamiento de las ocasiones per-
didas, durante el verano el consumidor empezé a esta-
bilizar sus habitos y frecuencia de consumo en restau-
racioén, tendencia que se mantuvo hasta el final del afio.

Durante el afio 2023, un 83% del gasto en alimentacién
fuera del hogar se hace en algun establecimiento de
restauracion, ya sea un local de restauracion organiza-
da o de restauracién independiente. El 17% restante se
destina a otros puntos de venta que con nuevos desa-
rrollos, ofertas e innovacion, ofrecen alternativas direc-
tas a los consumidores. Destacan, entre las mismas, el
desarrollo que han tenido canales como hoteles o el
continuo avance de la oferta de comida caliente de los
supermercados (en este segundo caso se alcanza ya
una facturacioén anual superior a 860 millones de euros).

Segun CIRCANA, el afio 2023 también se cierra con la
consolidacion de los establecimientos de comida rapi-
da, crecen un 13% respecto al afio anterior, impulsados
por todas sus variedades (hamburgueserias, pizzerias,
étnico, poke, ensaladas individuales ...) y ya alcanzan
el 12,7% del gasto total realizado en este mercado. Al
mismo tiempo, la consultora indica que el food delivery
cierra el afio con una facturacién anual superior a los
2.925 millones de euros anuales en el mercado espafiol.
El consumidor lo ha incluido en su rutina habitual y 1 de
cada 2 usuarios del servicio afirman que mantienen o in-
cluso han incrementado su uso respecto al afio anterior.

Por otra parte, un informe elaborado por Alimarket eva-
IGa la actividad realizada por las principales companias
y grupos de restauracion organizada, Informe 2024 de
Grupos de Restauracion Organizada en Espafa. En con-
creto, los 783 grupos y cadenas de restauracion orga-
nizada aumentaron durante el afio 2023 el parque de
locales operativos en un 4,7% en el ultimo afo, supe-
rando los 15.400 establecimientos. Aunque los grandes
grupos contindan presentando un saludable ritmo de
crecimiento, una buena parte de la expansion del sec-
tor corresponde a la actividad de cadenas de pequefioy
mediano tamafo, asi como a la incesante incorporaciéon
de nuevos actores al mercado.

Por otra parte, el Observatorio Sectorial DBK indica
que el valor del mercado de comida rapida se situé en
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DATOS BASICOS SOBRE EL SECTOR DE RESTAURACION, 2023

EMPRESAS LOCALES
N° % N° %
Restaurantes y puestos de comidas 69.410 29,9 81.080 30,8
Provision de comidas preparadas para eventos y otros servicios de comidas 14.218 6,1 18.937 72
Establecimientos de bebidas 148.200 63,9 163.491 62,0
Total servicios de comidas y bebidas 231.828 100,0 263.508 100,0

Fuente: Elaboracion propia con datos del Directorio Central de Empresas (INE, 2024).

5.330 millones de euros en 2023, lo que representa un
crecimiento del 10,9% respecto al ejercicio anterior
(en 2022 habia aumentado un 22%y en 2021 un 27%).
La prolongacion del crecimiento de los pedidos para
llevar y entregar a domicilio, la superacién de los nive-
les de consumo en establecimiento previos a la pan-
demia y el incremento de los precios permitieron que
la facturacion mantuviera esta evolucion tan positiva.

Las ventas en mostrador generaron 3.930 millones de
euros, lo que supuso un 11,6% mas que en 2022. Por su
parte, el servicio delivery moderdé su crecimiento en 2023
respecto a los ejercicios precedentes, incrementandose
un 8,9%, hasta los 1.400 millones de euros (el 26% del
negocio total).

Por tipo de establecimiento, las hamburgueserias man-

tuvieron su evolucion favorable (12,4%), hasta los 3.175
millones de euros. Las pizzerias, con unos ingresos de

DATOS BASICOS SECTOR COMIDA RAPIDA, 2023

TOTAL VALOR MERCADO (Mill. euros) 5.330
Mostrador 3930
Delivery 1.400
Hamburgueserias 3.175
Pizzerias 840
Bocadillerias 545
Otros establecimientos 770

EVOLUCION DEL MERCADO EN VALOR (%, 2023 vs 2022) 10,9
Mostrador 11,6
Delivery 89
Hamburgueserias 124
Pizzerias 70
Bocadillerias 438
Otros establecimientos 141

CONCENTRACION MERCADO (% sobre valor)

CR5 745
CR10 84,4

Fuente: Elaboracion propia con datos del Observatorio Sectorial DBK de IN-
FORMA (2024).

840 millones, y las bocadillerias, con 545 millones, conta-
bilizaron tasas de crecimiento mas moderadas, situadas
entre el 7% y el 4,8%, respectivamente. Por su parte, el
grupo de otros establecimientos incrementé su factura-
cion un 14,1%, cifrandose en 770 millones de euros.

Respecto a la oferta de establecimientos, a lo largo de
2023 continué aumentando, hasta alcanzar los 5.820
locales al cierre del afio, registrandose la apertura de
puntos de venta por parte de cadenas ya operativas y
la creacidn de nuevas ensefias.

Finalmente, el Observatorio Sectorial DBK también
sefiala que el sector presenta un alto grado de con-
centracion en torno a un nimero reducido de grandes
cadenas, las cuales cuentan con un amplio nimero
de locales repartidos por toda la geografia espafiola.
De esta forma, las cinco primeras cadenas en funcién
del niumero de locales reunieron en 2023 algo mas del
50% de la oferta total de establecimientos, mientras
que en términos de facturacion las cinco primeras ca-
denas reunieron el 74,5% del mercado total. m
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