Alimentacién en Espaia

Consumo y gasto en helados y granizados

urante el afno 2022, el consumo extradoméstico de
helados y granizados fue de 30,6 millones de litros,
que suponen 1,5 litros de consumo medio per cépita en
este producto al afio. Las consumiciones en helados y

granizados ascienden a 1.589,1 millones —de forma con-
creta, 12,8 por persona-. Durante el Gltimo afo, un 57,9%
de consumidores entre 15y 75 aflos han tomado helados
y granizados en alguna consumicién fuera del hogar.

CONSUMO EXTRADOMESTICO EN HELADOS Y GRANIZADOS, 2022

TOTAL

CONSUMO TOTAL  CONSUMO MEDIO CONSUMICIONES CONSUMICIONES PENETRACION
(Millones litros) PER CAPITA (Litros) . PER CAPITA (% Poblacion 15-75 afos)
(Millones)
TOTALHELADOS Y GRANIZADOS 30,63 1,54 1.589,08 12,81 57,91
EVOLUCION DE LA DEMANDA

Durante el afio 2022, se ha producido un incremento
del 8,1% en el consumo extradoméstico de helados y
granizados.

EVOLUCION DEL CONSUMO EXTRADOMESTICO
EN HELADOS Y GRANIZADOS, 2019-2022 (MILLONES DE LITROS)
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DIFERENCIAS EN LA DEMANDA

En términos per capita, el consumo extradoméstico de
heladosy granizados durante el afio 2022 presenta dis-
tintas particularidades:

» Las diferencias por sexo indican un consumo supe-
rior de estos productos en mujeres.

» Atendiendo a la clase social, los consumidores de
clase alta y media alta tienen un consumo superior
de helados y granizados fuera del hogar mientras
que la menor demanda de estos productos se pro-
duce en los consumidores de clase baja.

» Por edades, se observa que la demanda extrado-
meéstica per capita de helados y granizados au-
menta a medida que el consumidor tiene mas edad
llegando al nivel maximo en individuos de 60 a 75
afios mientras que las cantidades menores estéan en
consumidores de 15 a 19 afios.

+ El habitat de residencia del consumidor de helados
y granizados no ofrece un patrén concluyente para
la demanda extradoméstica puesto que las varia-
ciones se van alternando a medida que aumenta el
tamafo de la poblacion. La demanda superior se
observa en municipios de 200.000 a 500.000 habi-
tantes mientras que la mas reducida se asocia a mu-
nicipios de 2.000 habitantes.

» Finalmente, por areas geograficas, se observan des-
viaciones positivas con respecto al consumo extra-
doméstico medio en las areas metropolitanas de
Madrid y Barcelona, Andalucia y Levante, mientras
que los consumos mas reducidos tienen lugar en
las zonas Noroeste, Norte-centro, y Resto de Cata-
lufay Aragoén.
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* Media nacional = 1,54 litros por persona
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Leche y productos lacteos

HELADOS

| sector del helado tuvo en 2022 muy buenos resul-

tados, por el aumento del consumo derivado de la
llegada de mas turistas a Espafia. La produccién indus-
trial de helados en 2022 se situé en los 321,56 millones
de litros, por un valor de 824,3 millones de euros, se-
gun los datos de la Encuesta Industrial Anual de Pro-
ductos, que publica el Instituto Nacional de Estadistica
(INE). Comparando estos datos con los del afio 2021,
se observé un aumento 1,7 % en volumen y del 35,3 %
en valor.

La mayor parte de esta produccién (cerca del 75%)
se consume en el mercado interno, pero las indus-
trias estiman que hay margen para que ese consu-
mo siga creciendo, en consonancia con los niveles
de consumo de los paises de nuestro entorno comu-
nitario y también con el aumento de las temperatu-
ras y la extension de las campafas veraniegas.

Segun datos de la consultora Circana, las marcas
de distribuidor (MDD) supusieron en 2022 el grueso
de las ventas, tanto en valor como en volumen. En
volumen, de media, alcanzaron una cuota del 81% y
en valor del 62,37%. La cuota en volumen fue supe-
rior en los casos de helados a dividir (tartas, barras,
etc.) y también en las tarrinas familiares. En el caso
de los helados individuales, la cuota de las marcas
de fabricante (MDF) fue algo mayor (19,1%) que en
otros grupos de helados.

De acuerdo con los datos de la consultora Circana,
en 2023 las mayores ventas en volumen fueron las
de helados de palo, seguidos por tarrinas y hela-
dos de tipo cono. Dentro de los helados de palo, el
grueso fueron ventas de helados tipo bombon, que
ademas registraron un crecimiento del 4% respec-
to a las cifras del afio precedente. También en valor
fueron los helados de palo tipo bombén los que mas
ventas acumularon ese afo.

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

El sector espafiol de los helados presenta una situa-
cién claramente dual, ya que existe un gran nimero de
pequefios y medianos operadores (productores y co-
mercializadores), junto a pocos y grandes grupos, muy
a menudo filiales de enormes compaiiias multinacio-
nales de otros sectores agroalimentarios, que son los
que tienden a controlar la evolucién del mercado.

Otra caracteristica que define el mercado de los
helados es que hay muchas empresas jovenes, con

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE HELADOS

EMPRESA VENTAS Mill. Euros

Univeler Espafia, S.A. (Division helados. Estimacion) 220
Froneri Iberia 180
Aiadhesa, S.A. (Grupo Alacant) 1733
ICE Cream Factory Co. Marker, S.A.(Grupo Ferrero) 150
Grupo Helados Estiu 90

Lacrem 84,4
Grupo Kalise, S.A. * 471

General Mills Ibérica 43,3
Casty 32,8
Industrias Jijonencas 17,6

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2022 * Incluye la facturacion de otras producciones.

menos de una década de historia, de tamaiho muy
pequefio (microempresas). A este respecto, cerca
de un 70% de las empresas heladeras se califica
como microempresa; un 25% como pequefia em-
presa; un 3% como mediana empresa y un 2% se
considera gran empresa.

Andalucia es la comunidad donde se encuentra una
mayoria de las empresas heladeras, seguida por la
Comunidad Valenciana, Catalufia y Baleares. Las
diez empresas mas importantes del sector contro-
lan alrededor del 85% de todas las ventas en valor
y en volumen.

El grupo lider del sector helados es una filial de
una gran compafia multinacional y registré en
2022 una facturacion de 220 millones de euros en
el sector, con marcas muy conocidas. Esta empre-
sa, que facturé 20 millones mas que en el afio an-
terior, es lider en todas las categorias de producto
en los lineales.

La segunda empresa en facturacion también es un
gran grupo, que destaca por producir con muchas
marcas de distribuidor (MDD), aunque también
cuenta con marcas de fabricante conocidas. En
2022 facturé unos 180 millones de euros, 35 mi-
llones encima de la cifra del afio anterior, con una
produccién que crecié hasta los casi 100 millones
de litros.

Por su lado, la tercera empresa en importancia fac-
turé 173 millones de euros y es también muy cono-
cida en el mercado de las MDD. Esta empresa saco
al mercado unos 85 millones de litros de helado.
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Leche y productos lacteos

HELADOS INNOVADORES

COMERCIO EXTERIOR

La innovacién constante y la presentaciéon de ofer-
tas mas saludables, adaptadas a los nuevos gustos
de los consumidores, constituyen las principales
estrategias para ganar cuotas de mercado.

En los ultimos anos, las industrias han incrementa-
do su oferta de helados artesanales, veganos, sin
gluten y también los bajos en grasa.

Para el sector productor y comercializador, el gran
desafio es conseguir la desestacionalizacién total
del consumo. A este respecto, una de las lineas que
mas se esta siguiendo es el de los yogures helados.
La empresa méas importante es una compafia espa-
fola creada en 2010, que cuenta con mas de dos
centenares de establecimientos y presencia en mas
de 20 paises. Otra empresa espafiola ocupa la se-
gunda posicién en ventas y facturacion.

También han irrumpido con fuerza los helados pro-
teicos, que son los que tienen una mayor cantidad
de proteina y menos hidratos. Las ventajas de este
tipo de helados es que contienen menos azulcares,
mas proteina, menos grasas y se consideran mejo-
res para deportistas, personas que siguen una dieta
de adelgazamiento, etc. No obstante, hay que tener
en cuenta que este tipo de helados tiene un sabor
distinto a los convencionales y puede llevar mas
edulcorantes.

QUESOS

Segun datos del Ministerio de Comercio, en 2022 se ex-
portaron 57.972 toneladas, un 20% mas que en el afio
anterior, mientras que se importaron 67.688 toneladas,
un 10,2% mas también. En estos datos estan incluidas
las compras y las ventas de todo tipo de helados.

En este sector se producen muchos movimientos
comerciales entre distintas filiales de una misma
compalfiia, que no quedan reflejadas en las estadis-
ticas de comercio exterior, por lo que las cifras rea-
les pueden ser mucho mayores.

La gran mayoria de los grandes operadores del sec-
tor apuestan también por internacionalizar sus plan-
tas de produccion para situarlas cerca de los gran-
des mercados de destino.

No obstante, los principales mercados de las expor-
taciones de helados son otros paises de la Unién Eu-
ropea, entre los que destacan Portugal, Italia, Fran-
cia, Alemaniay Holanda. También hay empresas que
exportan a Reino Unido, Australia y Estados Unidos.

Por lo que hace referencia a las importaciones de
helados, las principales partidas compradas en el
exterior estan vinculadas a las estrategias comer-
ciales de las grandes cadenas de la distribucién ali-
mentaria. Por ello, los principales proveedores son
Francia, Alemania, Bélgica, Italia y Reino Unido. m

omo en afios anteriores, el sector de la industria

del queso tuvo un balance positivo en 2022. Se
produjo un incremento notable de la producciény tam-
bién de las exportaciones, si bien la balanza comercial
del sector volvio a tener signo negativo pues las com-
pras superan con mucho a las ventas.

La produccién industrial de queso se elevd a
661.944, un 27% mas que en 2021. El valor alcan-
zado por estas producciones se acerco a los 3.191
millones de euros, un 26,5% mas que un afo antes,
de acuerdo con los datos de la Encuesta Industrial
Anual de Productos, que publica en Instituto Nacio-
nal de Estadistica.

De esta produccién, 148.334 toneladas fueron quesos
frescos, requesonesy cuajadas; 76.855 toneladas que-
so fundido (no incluye el queso rallado ni en polvo) y
436.755 toneladas el resto de los quesos (pasta dura,
blanda, rallado, en polvo, etc.). Como en el aiio anterior,

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE LOS QUESOS

EMPRESA VENTAS Mill. Euros
Mondelez Espafia * 570
Grupo Garcia Baquero * 300
Queserias Entrepinares, S.A 390
Grupo TGT* 357
Grupo Lactalis Forlasa 2953
Grupo Lafuente 130
Arla Foods, S.A 121
Mantequerias Arias 103
Grupo Frieslandcampina Iberia, S.L * 90
Lacteas Flor de Burgos 67

FUENTE: ALIMARKET. Afio 2021. * Incluye la facturacién de otras producciones.

fue precisamente en este grupo de quesos donde mas
se incrementd la produccion en 2022. En concreto, se
produjo un aumento del 42%.

226



SENTACION °
ESPANA 2023

CqON - INDUSTRIA - DISTRIBUCION - CONSUMO
rmerca a
& )
'




A
ﬁ ENTACION
EN ESPANA 2023

'PROL‘MCCION *INDUSTRIA - DISTRIBUCION - CONSUMO

ALIMENTACION EN ESPANA
PRODUCCION, INDUSTRIA, DISTRIBUCION Y CONSUMO

262 EDICION 2023/2024
EDITA: MERCASA - DISTRIBUCION Y CONSUMO

MERCASA
PRESIDENTE: JOSE RAMON SEMPERE VERA
DIRECTORA DE DESARROLLO CORPORATIVO Y RR IIl: MAYTE CASTILLO PASALODOS
DIRECTOR DE LA PUBLICACION: ANGEL JUSTE MATA

REDACCION: ATAULFO SANZ DE LA TORRE, VICTOR J. MARTIN CERDENO Y JULIO FERNANDEZ ANGULO

EDICION, DISENO, MAQUETACION E IMPRESION: EDITORIAL MIC

SECRETARIA DE REDACCION: LAURA ONCINA VAZQUEZ

GESTION DE PUBLICIDAD: SILVIA DE SANTOS ARRANZ

REDES SOCIALES: FELIPE GUIJARRO ALONSO

mercasa
N IR

£y OBJETIVOS
n.c:::n DE DESARROLLOD
2030 SOSTENIBLE

D.L. M-35704-2012 ISBN: 84-695-6171-5

Mercasa agradece la colaboracion de todas aquellas personas, empresas e instituciones que han hecho posible la edicion de este libro. La realizacion de
las fotografias que ilustran este libro ha sido posible gracias a las facilidades prestadas por mercados municipales, tiendas de alimentacion especializa-
das, hipermercados, supermercados, bares y restaurantes de toda Espana.

En esta edicion, Mercasa agradece especialmente las facilidades para la realizacion de fotografias en el Mercado Municipal La Paz y el Mercado de
Chamartin, ambos en Madrid, asi como el hipermercado Alcampo en el Centro Comercial Getafe 3.



